


RECLAMAERO

Criacdo de marca para

empresa do setor juridico.
O desafio era planejar
atuacao, se diferenciar em um
mercado saturado de
empresas parecidas e criar
uma linguagem atual e
esclarecedora para atuacao

online.

Projeto: naming, branding,
identidade visual, site
Duracéo: 8 meses do

briefing ao site rodando




GROOVETECH

Rebranding de uma empresa

do setor de tecnologia.

O Visual era antigo e tinham
muitos problemas de aplicacéo.
Criamos a estratégia de marca,
e proposito do qual saiu a
assinatura de marca que foi a

chave para todo o conceito.

Projeto: branding, identidade
visual, site

Duracéo: 11 meses do
briefing a entrega de

arquivos finais

GR VE G

GROOVETECH

(3 crOOVETECH

GROOVETECH

Tecnologia digital. Inteligéncia humana.

Gy GROOVETECH

1G. GROOVETECH




SERVICOS GROOVE QUEM FAZ O GROOVE

TECNOLOGIA
DIGITAL.
INTELIGENCIA
HUMANA.

INVESTINOS
EM PESSOAS PARA,
CRIAR TEENOLOGIA,

== TECNOLOGIA
DIGITAL.
INTELIGENCIA
HUMANA.

SERVICOS

© GROOVE QUE
DESENVOLVIMENTO bt B
DEPRODUTOS = :
DIGITAIS

QUALIDADE

DEsoFTv‘vARE
- E EXPERIENCIA
SIM, HUMANOS. e DO USUARIO

TRABALHAMOS COM
TECNOLOGIA.

kl “

OLHAR GROOVE >

<G. GROOVETECH

EQUIPE
ESPECIALIZADA QUE
l: FAZADIFERENCA

HUMANO
TECNOLOGICO.

G

NOSSOS SERVICOS.
TECNOLOGIA CLIENTES E PARCEIROS
DIGITAL. SOBRENOS
INTELIGENCIA OLHAR GROOVE
HUMANA. CONTATO

Groovetech



CAPTATIVA

Criacao de site para uma

CPTATIVA]  ° : CRPTATIVA

Expertise

e networking
em um mercado
de trabalho
altamente
especializado.

Uma empresa :_’
guiada por

¢ resultados, ' \

inspirada por Z

A l pessoas.

empresa de recursos

humanos.

Cadastre-se

Renovar linguagem, visual

estrutura e informagdes da 1100 60  8omil

wolabou empresas curriculos
20 anos atendidas O segmento farmacautico

landing page.

Na preparagao do curriculo .

Projeto: criacao e
Nossa historia TN Na entrevista

Dursnte a busca de emprego

implementacao de site

..‘ L d
Outsourcing: Cuidados com o

renovagao de Coronavirus
talentos e ideias

Duracéo: 4 meses do

briefing a entrega do site

2
29/02: Dia Mundial
das Doengas Raras

Insumos.
Farmacéuticos:
Brasil cumore.




ATLANTICA HOTELS
GO INN HOTEL
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ATLANTICAHOTELS
E HETEL

pitalidade

PROJETO

Branding. Naming. Design

DESAFIO

Criacdo de uma marca para um hotel

forma de comercializar até as atividades
do marketing Marca propria Atlantica

SOLUCAO

Um nome contenporaneo. forte e
dapatavel a s
breifing Visual moderno e valorizado

Linguagem estraté
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Faz bem
estar aquil.
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JUREMA
AGUAS QUENTES

PROJETO

DESAFIO

SOLUCAO

AGUAS QUENTES
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SOUVIE

ITUPEVA. SP
BELEZA (Cosmeéticos organicos

PROJETO
Branding. Embalagem. Website
e Comunicacac

DESAFIO

Langar uma marca inovadora em um
mercado altamente competitivo. O sonho
de dois sécios em produzir sabonetes
artesanais que acabou por abragar

uma causa ainda maior: uma empresa
de cosméticos organicos sem nada

que prejudicasse a pele. 0 ecosistemna.
inclusive otimizando e alinhando todo o
processc desde a fazenda onde sso
colhidos os insumos até a fabricacdo dos
produtos

SOLUCAO

Estudar mercado. definir diferenciais e
estratégia para criagao de atributos de
marca + identidades verbal. visual e digital

RESULTADO

Marca no mercado ha 3 anos recebendo
prémios no setor e expandindo vendas
para o Brasil inteiro e crescende ndmerc
de linhas




ORGANICA

COMO / ‘ EE .
SUA BELEZA , — —
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BEACH PARK
FORTALEZA. CE
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Comvisual infantilizado e o modelo
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nos mercados brasileiro e mundial Ofam.a
Fortaleza-Brasil W
SOLUCAOD . WELLNESS
Apostou em um projeto de rebranding e

e
para rearganizar o business e atualizar

sua marca

RESULTADO

Premiado em 2015 pelo

TRIP SOR como 2e MELHOR PARQUE
AQUATICO DO MUNDO. 2 anos apas

0 projeto de branding
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CONTATO@INMIX.COMBR

WE WORK

AV. JUSCELINO KUBITSCHEK, 2041
TORRE D, 14°ANDAR

VILA OLIMPIA SAQ PAULO, SP

ser alterado ou usado
da mesma. 3 N30 ser se previamente ac




